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Kawowy potencjat

Producenci i dystrybutorzy kawy nie odnotowali w Polsce spadku sprzedaZy w poréwnaniu z okresem sprzed
spowolnienia gospodarczego, a statystyki wykazujq, Ze ilos¢ wypijanej kawy utrzymuje si¢ na tym samym poziomie.

Polacy bogaca sie, zmieniaja styl zycia, chetnie spotykaja sie ze znajo-

mymi poza domem. To powoduje, ze wciaz roénie liczba punktéw ga-
stronomicznych, w tym wlasnie kawiarni. Kawa jest rowniez
traktowana jako przerywnik w codziennych obowiazkach stuzbowych
i domowych. Standardem staly sie barki kawowe na stacjach benzyno-
wych, gdzie serwuje sie coraz lepszg kawe. — Mimo kryzysu w Polsce
istnieje duzy potencjat wzrostu w sektorze gastronomicznym, w tym ka-
wiarnianym — mowi Leszek Jurczak z Makro Cash & Carry. — Obserwu-
je sie stabilny rozwdj branzy, a jednocze$nie rosnaca konkurencja
wymusza optymalizacje kosztéw oraz wprowadzanie najwyzszych stan-
dardéw jakosci surowca, przygotowania i serwowania kawy. Rozwoj ka-
wiarni sieciowych wymusza na operatorach niezaleznych zmiany, bez
ktérych ich przysztosé moze okazac sie niepewna.

Marzena Szymonowicz, AG Foods

Do niedawna wérod polskich konsumentéw przewazafa tradycyjna konsumpdja
kawy mielonej. Ostatnio upowszechnia sie zwyczaj picia kawy poza domem
—w kawiarniach, restauracjach, a to ma bezposredni wptyw na znajomosc i wy-
bor rodzajow kawy. Coraz wiece] Polakéw, odchodzac od picia kawy parzonej,
siega po kawe serwowang z ekspresu: espresso, latte, cafe macchiato. Najchet-
niej spozywamy arabike lub mieszanke ziaren arabiki i robusty, poniewaz kawa
przygotowywana z tych ziaren charakteryzuie sie delikatnym, harmonijnym sma-
kiem oraz subtelnym aromatem. Z uwagi na to, iz kawa typu espresso zyskuje co-
raz wieksze grono zwolennikéw, rokuje sie dynamiczny rozwoj tego rynku.

Faad

Producenci i dystrybutorzy kawy nie odnotowali spadku sprzedazy
w poréwnaniu z okresem sprzed spowolnienia gospodarczego, a staty-
styki wykazuja, ze ilos¢ wypijanej kawy utrzymuje sie na tym samym
poziomie. Spozywanie kawy poza domem nie zmniejszyfo sie w dobie
kryzysu, perspektywy sa wiec optymistyczne. — Producenci kawy zapo-
wiadaja, ze nie tylko utrzyma sie dotychczasowa dynamika sprzedazy,
lecz takze rynek bedzie dalej rost, poniewaz Polacy nie zrezygnuja juz
z ulubionego espresso czy cappuccino, a co wiecej, beda pili je czesciej
zarbwno w domu, jak i kawiarni — twierdzi Jacek Trytko z BBD Cafe
Service. — Rynek kawy w Polsce wart jest juz 3,5 mld zt i caly czas ro-
$nie. Natomiast zwiekszajacy w nim swéj udziat segment premium oraz
rosnaca popularnos¢ kaw typu espresso powoduja, ze producenci ka-
wy obok sprzedazy tradycyjnej wciaz rozwijajg oferte skierowana dla
rynku HoReCa.

CO NOWEGO W OFERCIE?

Firma Commercio Polska planuje dystrybucje markowej kawy z segmen-
tu premium. Firma zamierza tez zaopatrywac w sprzet niezbedny do jej
przygotowania kawiarnie, restauracje, stacje paliw i hotele. Produktem,
ktory ma zwrdcic na siebie najwieksza uwage klientéw, bedzie kawa To-
nino Lamborghini. Marka ta na catym $wiecie kojarzy sie z dobrym gu-
stem i smakiem. Lamborghini chetnie spozywana jest przez najbardziej
wymagajacych koneseréw kawy. Mieszanka sktada sie z r6znych, spe-
cjalnie dobranych ziaren kawy o neutralnym pH, niskim odczynniku
kwasowosci i niskiej zawartosci kofeiny. Dzieki temu kawa Tonino Lam-

borghini ma kremowy smak oraz konsystencje typowa dla wloskiego
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espresso. W ofercie kaw Tonino Lamborghini znajdg sie takie pozycje,
jak kawa ziarnista, kawa mielona bezkofeinowa, kawa mielona, paper
pods — pojedynczo pakowana kawa mielona, paper pods — pojedynczo
pakowana kawa mielona bezkofeinowa, obie w kapsutkach o ksztatcie
specjalnie dopasowanym do profesjonalnych maszyn do kawy. Kawa
Tonino Lamborghini jest dostepna m.in. w opakowaniach po 3 kg dla
profesjonalistow, ktorzy chca sobie zagwarantowac utrzymanie aroma-
tu kawy i nadac elegancki wizerunek wlasnemu lokalowi.

Nespresso Polska planuje wprowadzenie do swojego statego asorty-
mentu nowej kawy Grand Cru dla sektora BtoB — Ristretto Origin India.
Kawa bedzie dostepna w sprzedazy od listopada 2009 r.

Spetniajac oczekiwania klientow oraz zmieniajace sie trendy, firma AG
Foods Polska w sierpniu br. poszerzyfa oferte o wysokiej jakosci kawe
marki Varesina. Varesina Caffé to istniejaca od 1919 r. rodzinna wloska
palarnia wysokogatunkowej kawy. Swoj smak Varesina Caffé zawdziecza
mieszance 20 gatunkéw ziaren kaw, unikatowej tradycyjnej technologii
prazenia oraz rodzinnym recepturom przekazywanym z pokolenia
na pokolenie. Varesina Caffé nalezy do segmentu gourmet caffe. W ga-
mie produktow tej marki sa m.in. Platta i Top Quality. Platta to tradycyj-
na mieszanka kawy ziarnistej stworzona wedtug receptury rodziny
Maffina. Wywazona mieszanka arabiki (60 proc.) i robusty (40 proc.) jest
odpowiednia dla smakoszy wloskich kaw doceniajacych petnie aroma-
tu. Top Quality z kolei to wysokiej jakosci, zgodna z najwyzszymi stan-
dardami, ekskluzywna kawa ziarnista ze zdecydowang przewaga arabiki
(95 proc.) w mieszance.

Dariusz Wasielewski, J.J. Darboven

Leszek Jurczak, Makro Cash & Carry

Makro Cash & Carry w aktualnej ofercie ma kawy marki Rioba. Jest to
wybor wysokogatunkowych kaw $wiata o zréznicowanym smaku i bo-
gatym aromacie. W ofercie znajduje sie kilka rodzajow kaw, w zalezno-
ci od stopnia wyrazistosci smaku i aromatu oraz od formy
— zmielona lub ziarnista. Sa to: Rioba Gold — mieszanka 80 proc. ara-
biki i 20 proc. robusty, Rioba Platinum — 100 proc. arabiki (w opako-
waniu 3 kg — kawa ziarnista, 250 g — kawa mielona) oraz Rioba Silver
— mieszanka 55 proc. arabiki i 45 proc. robusty. Pozostate kawy Rioba

sprzedawane sa w jednokilogramowych opakowaniach. kch

Jacek Trytko, BBD Cafe Service

Joanna Turczyk, Nespresso Polska
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