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Kawiarnia
jest czyms
naturalnym,
miejscem

w ktorym
mozna
wypic kawe
lub inny
napoj, z7esc¢
ciastko czy
deser.
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NA KAWE?

O kawie napisano juz wiele, ale weigz odkrywa przed nani nowe sekrety.
Whmyslanzy nowe techniki parzenia, kompozycje dodatkow, sposoby poda-
wanta. Spotykanzy si¢ na filizanke kawy w przerwie na lunch, na plotki, zeby
sie zrelaksowad, oderwac od codziennosci, pracy. Dlatego dzis nie bedzie o ka-
wie. Dzis bedzie o miiejscach, w ktorych mozna kawe wypic

Zaczeto sie od kawiarni

Pierwszym miejscem, w ktorym mozna sie bylo
publicznie napi¢ kawy, byla najprawdopodob-
niej kawiarnia w Kairze w XVI wieku. Na po-
czatku kawa wzbudzala wiele kontrowersji i na-
wet zakazano jej spozycia, ale ze jej popularnosé
szybko rosta, zakaz 6w zniesiono. W Europie
pierwsze kawiarnie, tzw. kafehauzy, pojawily
sie w Turcji, zaczelo sie od Stambulu w 1457 .
Do Ameryki moda na kawiarnie dotarta ponad
200 lat pozniej, bo dopiero w 1670 . w Bosto-
nie otwarto pierwszy tego typu lokal. W Polsce
natomiast pojawila si¢ jeszcze pdzniej, za cza-
séw panowania Augusta IT Mocnego w 1724 r.
w Warszawie. Niestety, zwyczaj picia kawy
w miejscu publicznym nie zdobyl przychylnosci
Warszawiakow i kawiarnia zbankrutowata. Na-
stepna zostala otwarta dopiero w 1763 r. na Sta-
rym Miescie — ta zyskala popularnoéé. Niespel-
na 60 lat pozniej w samej Warszawie dzialaly
122 kawiarnie, a w 1844 r. bylo ich az 180. Po-
dobnie dzialo sie tez w innych wigkszych mia-
stach kraju. Dzi$§ kawiarnia jest czym$ natural-
nym, miejscem w ktérym mozna wypié kawe
lub inny napdj, zjes¢ ciastko czy deser. Dzis po-
wstaja cale sieci kawiarfi i coffee baréw, serwu-
jacych kawe okreslonych marek i przyrzadzang
na setki sposobow.

Coffee bary, czyli kawa w sieci

Statystycznie rzecz ujmujgc, co siddma kawiar-
nia w Polsce jest kawiarnig sieciowa. Od kil-
ku lat na nasz rynek stopniowo wkraczaly sie-
ci z réznych krajow, jak Coffeeheaven, Lavaz-
za, Mercer'sGourment Coffee, Wayne’s Cof-
fee, Daily Cafe, North Coast SA, ale tez sieci
kawiarni promujgce okreslone marki najwiek-
szych producentéw, np. Tchibo, Nescafé czy
Segafredo. I mimo zmieniajgcych sie w niekto-
rych przypadkach wlascicieli, coffee bary cie-

szg sie coraz wiekszg popularnoscig. Powsta-
ja w centrum miast, ale tez przy centrach han-
dlowych czy biurowcach. Sg to bowiem miejsca,
w ktorych mozna zatrzymac sie na chwile, od-
poczad, porozmawiac o interesach przy filizan-
ce aromatycznej kawy parzonej przez profesjo-
nalnego bariste.

Sieciowo powstajg takze coffee bary przy
stacjach benzynowych. Przykladem tego typu
miejsc jest sie¢ Wild Bean Café na stacjach BP,
ktéra z impetem podbita niszowy rynek kawiar-
ni przydrozaych, przewyzszajac liczbg punktow
wezeshiejszego potentata Coffeeheaven. Przed-
stawiciele obu sieci jednak doskonale odnajdujg
sie na rynku, gdyz sie¢ Wild Bean Café obejmu-
je stacje benzynowe w calej Polsce, rozmiesz-
czone glownie przy drogach, natomiast Cof-
feeheaven skupia sie w centrach duzych miast
i centrach handlowych. Za pomystem WBC po-
daza tez PKN Otlen, tworzac marke Stop Cafe,
czy stacje Lotos. Sugeruje to, ze tylko kwestia
czasu jest, by na wszystkich stacjach dziataly
bary kawowe, sieciowe lub niezalezne.

Bar kawowy, podobnie jak mala gastronomia,
to dochodowy biznes. Swiadczy o tym chocby
informacja spotki PKN Orlen, z ktorej wynika,
ze w L kwartale 2008 r. zanotowala wzrost mar-
zy o okolo 24 mln zL. Kierowcy nauczyli sie, ze
mogg sobie zrobi¢ przerwe w podrdzy, zatrzy-
mujgc sie na malg czarng wlasnie na stacji ben-
zynowej. Jest to bowiem wygodne, praktyczne
i stosunkowo niedrogie. Liczacych sie graczy na
rynku jest jeszcze kilkuy, jak chocby producen-
ci Nescafé i Segafredo, mozna sie wiec spodzie-
wad, ze w niedtugim czasie przybedzie w Polsce
réznego typu baréw kawowych. -

Kawiarnia z pomysfem
Mimo coraz intensywniejszego rozwoju, spe-
cjali$ci jednak twierdza, ze nadal jest to ry-
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nek raczkujacy, z ogromnymi mozliwosciami. Jest to
zwigzane glownie z trybem zycia, ktéry zmusza do
szybkiego tempa, tatwiej jest wiec spotkaé sie w ka-
wiarni czy barze. Poza tym wzrasta §wiadomoé¢ Po-
lakéw i zainteresowanie kawg oraz wszelkimi napo-
jami na jej bazie. Do tego doda¢ nalezy intensywna
reklame w mediach, ciekawos¢, cheé¢ sprobowania
czego$ nowego i tendencje do czestszego stolowania
sie poza domem. Dlatego tego typu lokale majg duza
szanse powodzenia i caly czas powstajg nowe. Ostat-
nim nabytkiem na polskim rynku kawiart jest ,,Cafe
bar Mon Balzac”, gdanska kawiarnia, ktéra zostata
oficjalnym ambasadorem
kawy marki RIOBA. To
pierwsze tego typu miej-
sce w Gdansku, a dru-
gie w Trojmiescie. Do tej
pory marka ta byla do-
stepna dla gastronomii
tylko w halach MAKRO
Cash & Carry, ale obec-
nie ma tez swojego re-
prezentanta w posta-
ci kawiarni. Oficjalne
otwarcie ,,Cafe bar Mon
Balzac” jako ambasado-
ra marki RIOBA nastg-
pilo 4 sierpnia br. Kawe
przyrzadzaja tu wykwa-
lifikowani barmani.
Warto tez zaznaczy¢, ze
w rankingach kawy tej
marki plasujg sie wsrod
lideréw ekskluzywnych
kaw.

Ciekawym pomystem
kawiarni niezaleznej
jest tez pralnio-kawiarnia w Krakowie, czyli ,Fra-
nia cafe”. Wtasciciel pralni samoobstugowej wpadt
na pomyst utworzenia kawiarni, by osoby czekajg-
ce na pranie mogly spedzi¢ ten czas milo, na rozmo-
wie przy filizance parujgcej kawy. Pomyst przypad!
do gustu klientom pralni. Mogg sie tu napic latte,
cappuccino, espresso, kawy mrozonej z lodami i bitg
$mietang, a nawet po irlandzku — ze szkocksg whi-
skey.

Innym pomystem na kawe sg coffee bary mobil-
ne. Kawiarnie §wiadczace tego typu ustugi zajmuja
sie gléwnie organizacjg mobilnych baréw na wszel-
kiego typu imprezach, jak wesela, konferencje, spo-
tkania zaréwno biznesowe, jak i rodzinne, impre-
zy plenerowe itp., mozna rzec — kawiarniany cate-
ring. Kawa przyrzadzana jest przez wyszkolonych
baristéw, przy wykorzystaniu profesjonalnych eks-
presow cisnieniowych i podawana w eleganckich fi-
lizankach. Menu kawowe ustalane jest indywidual-

nie, zgodnie z oczekiwaniami klientéw i charakte-
rem imprezy. Jest to bardzo wygodny sposéb ,wyj-
$cia na malg czarng”, dlatego takze cieszy sie coraz
wiekszym zainteresowaniem.

Profesjonalista barista

Nie da si¢ ukry¢, ze dobra kawa musi by¢ przyrzadzona
zardéwno z wysokiej jakosci ziaren, jak tez odpowiednio
zaparzona. Przyrzadzaniem kaw zajmujg sie wyszkole-
ni barisci. W tym celu odbywaja sie liczne szkolenia
i kursy przyszlych mistrzéw, konkursy, zawody, a tak-
ze pokazy. Wiele z nich organizujg sami producenci
kaw, tworzac na przyktad
stoiska-kawiarenki w cen-
trach handlowych, na kto-
rych odbywaja sie pokazy
parzenia kawy prowadzo-
ne przez mistrzow Polski
baristow. Poza mozliwo-
$cig sprawdzenia swoich
umiejetnosci i pokazania
ich szerszej publicznosci,
jest to tez doskonaly spo-
sob reklamy marki i ka-
wiarni.

A pomystow na kawe
nie sposob zliczy¢. Bari-
éci przescigaja sie w kon-
cepcjach  przyrzadzania,
taczenia smakéw, zesta-
wiefi dodatkéw, sposo-
béw przystrajania, poda-
wania. Poza klasycznymi
espresso, cappuccino, lat-
te czy kawg po wiedenisku,
w bogatych menu znalez¢
mozna kawy z dodatkiem
miety, syropow w szerokiej gamie smakowe;j: irlandzki,
malinowy, waniliowy, czekoladowy, bananowy, orze-
chowy, ale tez z odrobing alkoholi, jak brandy, tequila,
rum czy amaretto. Mamy tez kawy i napoje kawowe
z cynamonem, adwokatem, anyzem, karmelem, mio-
dem badz migdatami. Sg réwniez kawy o smaku limet-
ki, piernika, orzecha macadamia, kokosu, kawy gora-
ce i mrozone, kawy z lodami i bitg $mietana, ktére wy-
gladajg i wlasciwie s3 juz nie tylko napojem, ale wrecz
deserami. Poza tym, ze wySmienicie smakuja, kusza-
co pachng i pieknie wygladaja, to przyciagajg tez cze-
sto bajkowymi wrecz nazwami. Warto dobrze przemy-
§le¢ nazwy poszczegolnych kaw, gdyz to one w pierw-
szej kolejnosci zwracajg uwage gosci. Bogate kawiar-
niane menu to fantastyczna reklama kazdej kawiar-
ni i coffee baru. Zacheci kazdego do wstapienia w na-
sze progi, choéby po to, i gléwnie po to, by sprobowac
wszystkich naszych kaw. A im bardziej pomystowy ba-
rista, tym czestsze wizyty gosci. m
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